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Identyfikacja wizualna Uniwersytetu
Opolskiego opisuje i okresla zasady
uzywania logo UO, logo promocyjnego
U0, kolorystyki, kroju pisma, identyfikacji
wewnetrznej i zewnetrznej UO.

Ma pomac uzytkownikom w poprawnym
ich uzyciu i powielaniu. Nie wyczerpuje
wszystkich mozliwosci, okresla standardy
i zawiera klarowne wskazéwki dotyczace
sposobéw ich zastosowania innych od
standardowych.



Logo Uniwersytetu Opolskiego



Logo Uniwersytetu Opolskiego

Logo UO skfada sie z dwoch elementéw:
graficznego i tekstowego.

Element graficzny zawiera herb miasta
Opola (pot orta i pét krzyza). Orzet trzyma
dwa berfa jako symbol potaczenia dwaéch
uczelni (Wyzszej Szkoty Pedagogicznej

i Instytutu Teologiczno-Pastoralnego),

z ktérych powstat Uniwersytet Opolski.
Element tekstowy zawiera napis:
Uniwersytet Opolski, Universitas
Opoliensis, wpisany w okrag.
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Logo Uniwersytetu Opolskiego
Dopuszczalne wersje znaku

Wersja podstawowa

Wersja |, light”

Logo UO moze wystepowac w wersji
podstawowej lub dodatkowo z nazwa
uniwersytetu.

Dopuszcza sie uzywanie logo UO z nazwa
tacinska w drukach i publikacjach
okolicznosciowych oraz zagranicznych.

Zaleca sie stosowanie wersji ,light”
w znakach mniejszych niz 25 mm.

Minimalna wielko$¢ znaku:
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Logo Uniwersytetu Opolskiego

Dopuszczalne wersje znaku w kontrze

Wersja podstawowa

Wersja ,light”
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Logo Uniwersytetu Opolskiego
Kolorystyka znaku

UNIWERSYTET
OPOLSKII

UNIWERSYTET

OPOLSKI

Pantone 653
cC80MB60YO0K?20

UNIWERSYTET
OPOLSKII

UNIWERSYTET
OPOLSKII

Podstawowa kolorystyka logo UO to

czarny (K 100%) lub niebieski (C 80%,

M 60%, Y 0%, K 20%; Pantone 653)
znak na biatym tle.

Jezeli projekt graficzny to uzasadnia,
dopuszcza sie uzycie innego koloru
zarowno znaku, jak i tfa.

Zaleca sie korzystanie z opracowane;
kolorystyki UO dostepnej na stronie 9.
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Zasady uzywania logo Uniwersytetu Opolskiego

Uzywanie logo przez jednostki uniwersytetu

Jednostki uniwersytetu maja obowiazek uzywania logo w drukach akcydensowych, materiatach informacyjnych
i promocyjnych, wydawnictwach uniwersytetu. Dotyczy on powielania znaku na papierze firmowym, kopertach,
wizytéwkach itp., jak réwniez na potrzeby akcji informacyjnych i promocyjnych, takich jak festiwale nauki, dni
otwarte, konferencje itp., a takze zamieszczenia na stronach www.

Samorzad Studencki, organizacje studenckie oraz studenckie kota naukowe maja prawo korzystac¢ z logo
Uniwersytetu Opolskiego za zgoda Biura Promogiji i Informacji UO.

Uzywanie logo przez strony trzecie
Logo mozna uzytkowac tylko w powiazaniu z dziataniami, ktore sa zgodne z celami Uniwersytetu Opolskiego.
Uzywanie logo przez strony trzecie wymaga uzyskania zezwolenia.

Jednostki uniwersytetu odpowiadaja za to, aby ich partnerzy uzywali logo zgodnie z zatozeniami Biura Promogji
i Informacji UO.

Pliki do pobrania

Logo UO dostepne na stronie http://www.promocja.uni.opole.pl/identyfikacja/

Wersje do druku: EPS, Al
Wersja do edytorow tekstu i Internetu: JPG, GIF

W celu uzyskania zezwolenia
na wykorzystanie logo prosimy
o kontakt:

Biuro Promocji i Informacji UO
Collegium Civitas, p. 10,

ul. Katowicka 89, 45-061 Opole

tel. + 48 77 452 74 58, wewnetrzny 74 58
(tylko w sieci UO)

promocja@uni.opole.pl

gadu-gadu: 771623

08



Kolory podstawowe:

PANTONE 653

C80M60YOK?20

Kolory uzupetniajace:

PANTONE 7454
C50M10Y0K30

PANTONE 431
C80MB5YB5K0

PANTONE 159
C15M75Y 100K O

PANTONE 484
C25M100Y 100 K 25

Kolorystyka Uniwersytetu Opolskiego

PANTONE 3145
C100MOY 20K 40

PANTONE 7544
C30M15Y10K 20

PANTONE 1375
COM46YT100K O

PANTONE 7518
C20M40Y45K55

PANTONE 7467
C100MOY33K5

PANTONE 385
C40M30Y100K 30

PANTONE 5285
C40M37Y0K?28

Kolory podstawowe UO — niebieski i zotty
— nawiazuja do koloréw miasta Opola.

Paleta barw uzupetniajacych zostata
opracowana na potrzeby publikacji oraz
akgji informacyjnych i promocyjnych,
indywidualizacji stron internetowych
poszczegdélnych jednostek itp.

PANTONE 534
C100 M 80Y30K5

PANTONE 363
Ce60MOY100K40

PANTONE 7435
C40M100Y 50K 30
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Kréj pisma Uniwersytetu Opolskiego

FRUTIGER FRUTIGER (skalowanie horyzontalne max. 95%)

Light abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 Light abcdefghijkimnoparstuvwxyz 0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Light Italic abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 Light Italic abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 abcdefghijklImnopqrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Roman abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789 Roman abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 Bold abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Skalowanie horyzontalne

100°/

100“/

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 01 23456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789

abcdefghuk\mnopqrstuvwxyz 01 23456789
abcdefghijklmnopgrstu 23456789

W identyfikacji wizualnej Uniwersytetu
Opolskiego jako podstawowa zastoso-
wano kréj pisma Frutiger i jego odmiany.

Podstawowa czcionkg zastosowang

w publikacjach informacyjnych i promo-
cyjnych powinna by¢ Frutiger Light lub
Roman, facznie z Frutiger Bold lub Extra
Bold (Black) uzytych w nagtéwkach lub
wyréznieniach.

Tekst gtéwny powinien by¢ ztozony
czcionka Frutiger Light. Wersja italic
(kursywa) moze by¢ uzyta do wyrdznien
w tekscie gtéwnym, nie powinna natomiast
by¢ wykorzystana w tytutach i nagtéwkach.
Preferowany styl pisma to wyréwnanie do
lewego marginesu. 10

W wyjatkowych sytuacjach, jezeli
niemozliwe jest wykorzystanie kroju
Frutiger (w publikacjach internetowych,

w przygotowywaniu tresci pism, fakséw

i innych publikacji), alternatywnie do fontu
Frutiger moze by¢ uzyty Trebuchet,
Verdana, Helvetica lub Arial.



Przyktady zastosowania
logo Uniwersytetu Opolskiego



Papier firmowy, blankiet faksu TYPOGRAFIA:
(format A4)
Jednostka:
Frutiger-Roman 9 pkt, interlinia auto
Dane adresowe:
Frutiger-Light 9 pkt, interlinia auto
mm 24 72 18 24
o o
o~ ™~
REKTORAT
" Collegium Maius,
o~ pl. M. Kopernika 11, 45-040 Opole
L0 tel. +48 77 541 59 03 (04, 05)

fax +48 77 541 59 00
rektorat@uni.opole.pl, www.uni.opole.pl
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20

mm 24 72 7 18 7 5 7 24
o
o~
REKTORAT
- UNIWERSYTET Collegium Maius,
~ pl. M. Kopernika 11, 45-040 Opole
0 O _U O _l M _A _ tel. +48 77 541 59 03 (04, 05)
fax +48 77 541 59 00
rektorat@uni.opole.pl, www.uni.opole.pl
® OBSZAR TEKSTU

162x198 mm
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Koperty o | 15|

Formaty:
C6-(114 x 162 mm) N
C6/5 - (114 x 229 mm) —

DL - (220 x 110 mm)
C5 - (162 x 229 mm) S
B5 — (176 x 250 mm)

Uniwersytet Opolski
pl. M. Kopernika 11
45-040 Opole
www.uni.opole.pl

Uniwersytet Opolski
pl. M. Kopernika 11
45-040 Opole
www.uni.opole.pl
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TYPOGRAFIA:

Dane adresowe:
Frutiger-Light 8 pkt, interlinia auto
Wyrdéznienia: Frutiger-Roman



Koperty

Format: C4 — (229 x 324 mm); B4 — (250 x 353 mm); E4 — (280 x 400 mm)

24 ‘

TYPOGRAFIA:

Dane adresowe:
Frutiger-Light 11 pkt, interlinia auto
Wyrdznienia: Frutiger-Roman

24

30

Uniwersytet Opolski
pl. M. Kopernika 11
45-040 Opole
www.uni.opole.pl
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Wizytowki (wersja rozkfadana)
Format: 85 x 54 mm (po ztozeniu) - WZOR A

mm 27,5
o~
o
m
mm 28 6 ‘ 10 10
o
~ MAKSYMALNY OBSZAR TEKSTU 65 x 34 mm
Uniwersytet Opolski ~__ o
I Collegium Maius ~ ~
pl. M. Kopernika 11 PROF. DR HAB.
45-040 Opole STANISEAWA SOKOLOWSKA
I tel. +48 77 541 59 03
fax +48 77 541 59 00 PROREKTOR DS.
rektorat@uni.opole.pl FINANSOW | ROZWOJU UCZELNI
— stanislawa.sokolowska@uni.opole.pl - S
www.uni.opole.pl - ™
N~
- o

TYPOGRAFIA:

Dane adresowe:

Frutiger-Light 8 pkt, interlinia 10
Wyrdznienia: Frutiger-Roman
Dane personalne:

Frutiger-Light 7/10/7 pkt
Interlinia auto
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Wizytowki

Format: 85 x 54 mm — WZORY B, C

mm| 8 17 5 ‘
Prof. dr hab. inz.
KRYSTYNA CZAJA
® Rektor Uniwersytetu Opolskiego
Uniwersytet Opolski, Collegium Maius
pl. M. Kopernika 11, 45-040 Opole
~ tel. +48 77 541 59 03
- fax +48 77 541 59 00
krystyna.czaja@uni.opole.pl
—_— www.uni.opole.pl
o0
mm | 8 17 ‘ 5

Prof. dr hab. inz.

PIOTR P. WIECZOREK
Prorektor ds. nauki

i wspotpracy z zagranica

Uniwersytet Opolski, Collegium Maius
pl. M. Kopernika 11, 45-040 Opole
tel. +48 77 541 59 04, fax +48 77 541 59 00

piotr.wieczorek@uni.opole.pl, www.uni.opole.pl

WZOR B

WZOR C

TYPOGRAFIA:

Dane adresowe:

Frutiger-Light 8 pkt, interlinia 9,6
Dane personalne:

Frutiger-Light 9/9/8 pkt

Interlinia auto
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Identyfikatory
Format: 90 x 55 mm — WZORY A, B

mm 11 68 ‘

mm 11 68 ‘

~ NIWERSYTET

h POLSK .

o Wydziat

= HISTORYCZNO-PEDAGOGICZNY
INSTYTUT SZTUKI

dr MAGDALENA HLAWACZ

WZOR A

WZOR B

TYPOGRAFIA:

WZOR B

Jednostka:
Frutiger-Light 9/14 pkt
Interlinia auto

Dane personalne:
Frutiger-Light 12 pkt
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Kolejnos¢ danych adresowych

1. Jednostka
2. Ulica, nr, kod, miasto

3. Telefon
4. Fax

5. Adres e-mail
6. Strona www

1. Tytut, imie, nazwisko
2. Funkgcja, stanowisko

3. Jednostka
4. Ulica, nr, kod, miasto

5. Telefon
6. Fax

7. Adres e-mail
8. Strona www

Uniwersytet Opolski, Instytut Sztuki
Wroctawska 4, 45-707 Opole

tel. +48 77 474 80 39
fax +48 77 453 07 17

instytut.sztuki@uni.opole.pl
www.sztuka.uni.opole.pl

dr hab. MARIAN MOLENDA, prof. UO
Kierownik Pracowni Rzezby

Uniwersytet Opolski, Instytut Sztuki
Wroctawska 4, 45-707 Opole

tel. +48 77 474 80 39
fax +48 77 453 07 17

instytut.sztuki@uni.opole.pl
www.sztuka.uni.opole.pl

Zaleca sie stosowanie zaproponowanej
obok kolejnosci danych adresowych
w korespondencji wewnetrznej i zewne-

trznej oraz elektronicznej (stopka e-mail).
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260

Teczka firmowa
Format: 220 x 308 mm

60

100

Uniwersytet Opolski,
tel.

Rektorat, Collegium Maius, pl. M. Kopernika 11, 45-040 Opole

el. +48 77 541 59 03 (04, 05) fax +48 77 541 59 00

rektorat@uni.opole.pl, www.uni.opole.pl

100

120

TYPOGRAFIA:

Dane adresowe:
Frutiger-Light 8 pkt

Interlinia auto

Wyrdznienia: Frutiger-Roman
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Teczka okolicznosciowa
Format: 220 x 308 mm

100

mm

100

120

W teczkach okolicznosciowych,
Lsuchych” ttoczeniach na kar-
tonach ozdobnych i skérach,
zaleca sie stosowanie logo UO
w wersji ,light”.
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Publikacje informacyjne i promocyjne

Format: A5

¥ UNIWERSYTET
R JoprPoLsKki

TYTUL PUBLIKACII

Autor publikacji

GG% UNIWERSYTET
Bl JoroLskl

TYTUL PUBLIKACII

Autor publikacji

129

‘ 11 H1

B UNIWERSYTET
BoroLski

TYTUL PUBLIKACJI

Autor publikadji

OBSZAR

FOTOGRAFII, GRAFIKI

www.uni.opole.p
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Publikacje informacyjne i promocyjne

Format: 115 x 225 mm

TYTUL PUBLIKACII

Autor publikacji

® UNIWERSYTET
BoroLski

TYTUL PUBLIKACII

Autor publikacji

A’s.,',

L

-
-

¥ UNIWERSYTET
5 OPOLSKI

TYTUE PUBLIKACII

Autor publikacji

8 UNIWERSYTET
JorolLski

17

@]

TYTUL PUBLIKACII

Autor publikagji

30

OBSZAR

FOTOGRAFII, GRAFIKI

154

1 H1
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Informator UO
Format A5

17

52

33

26

www.uni.opole.pl

TYPOGRAFIA:

Tytut:

Frutiger-Roman 28 pkt
Frutiger-Light 17 pkt
Frutiger-Boldltalic 17 pkt
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Informator UO
Przyktad zastosowania kolorow uzupetniajacych w wydawnictwie seryjnym

BTt UNIWERSYTET
: BorPolLsKkl

INFORMATOR INFORMATOR

£ ¥ UNIWERSYTET
% JoPOLSKI

info

INFORMATOR

25



3
| |3

| e |

3
18 ‘3

System komunikacji wewnatrz i na zewnatrz budynkow
tablice informacyjne, szyldy, format: 297 x 105 mm

22

| ® |

‘ 180

Uniwersytet Opolski
INSTYTUT POLITOLOGI

ZAKEAD SYSTEMOW
POLITYCZNYCH

22

69

26

‘ 180

69

Uniwersytet Opolski

INSTYTUT
FILOLOGII ANGIELSKIEJ

ZAKEAD
LITERATUROZNAWSTWA |

‘ 18 ‘ 14 ‘ 16 ‘ 16 ‘

29

e [ | e 2] w |

TYPOGRAFIA:

Jednostka:

Frutiger-Light 35 pkt

Frutiger-Light 35 pkt
Frutiger-Roman 40 pkt, interlinia 40
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System komunikacji wewnatrz i na zewnatrz budynkow
tablice informacyjne, szyldy, format: 297 x 105 mm

22 ‘ 69 ‘ 26 ‘ 180

3
| |3

TYPOGRAFIA:

Frutiger-Light 63 pkt
Frutiger-Light 40 pkt, interlinia 42

SEKRETARIAT

INSTYTUT POLITOLOGII |

| e

‘ 18 ‘ 18 ‘

22 69 26 ‘ 180

3
6 |3

69

54

BIBLIOTEKA

INSTYTUT NAUK
PEDAGOGICZNYCH

18

‘ 18 ‘ 15 ‘ 18 ‘




System komunikacji wewnatrz i na zewnatrz budynkow
tablice informacyjne, szyldy, format: 297 x 105 mm

REKTOR

Uniwersytetu Opolskiego
prof. dr hab. inz. KRYSTYNA CZAJA

PROREKTOR

ds. nauki I wspotpracy z zagranica
prof. dr hab. inz. PIOTR P. WIECZOREK

TYPOGRAFIA:

Frutiger-Light 60 pkt
Frutiger-Light 30/30 pkt, interlinia 40
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Strony internetowe
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Hiwo ds. Badeh Naskowych | Wapdlpracy ¢ Isgranicy

Witamy na stronle Blura ds. Badad Maukowych
| Wapdlpracy & Zagrankcy Unbwersytetu Opolskisgo

Zaleca sie stosowanie zaproponowanego
przez Centrum Informatyczne wzoru
strony internetowej (http://www.cen-
trum.uni.opole.pl).

Opracowana na stronie 9 kolorystyka UO
umozliwia wybér sposréd 20 koloréw
dopetniajacych uniwersytetu do zindywi-
dualizowania stron poszczegdlnych
wydziatéw i instytutow.

Statymi elementami strony www sa:

— logo UO umieszczone w lewym, gérnym
rogu

— gtéwne menu po lewej stronie o sze-
rokosci pola z logiem UO 29
— baner o ustalonej, statej wielkosci

z monochromatyczna fotografig w tle

— nazwa instytucji, wydziatu lub jednostki
pisana wersalikami (w kontrze)

— jednorodna, monochromatyczna gama
baneru, zaktadek menu oraz tfa.



Szablony prezentacji ppt

Tworzenie prezentadji

http://office.microsoft.com/training/training.aspx?AssetiID=RC011298761045

Tworzenie wtasnego szablonu

http://office.microsoft.com/training/training.aspx?AssetiID=RC011368101045

Click to add title

o ] e

 Clek o add ot

= Click to add text

Prezentacje i szablony projektu do pobrania
na stronie: http://Amww.promogja.uni.opole.pl
/identyfikacja/

Pliki prezentadji (*.ppt) sa gotowe do
uzycia.

Opcjonalnie szablon projektu (*.pot) mozna
umiesci¢ w domyslinej lokalizacji, w ktorej
program PowerPoint szuka szablondw.
Mozna nada¢ mu rozpoznawalng nazwe.
Po zakonczeniu i ponownym uruchomieniu
programu PowerPoint szablon projektu
bedzie dostepny w okienku zadan Projekt
slajdu w obszarze Dostepne do uzycia.

Click to add title

Click to add sublitle

Click to add title
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Logo promocyjne Uniwersytetu Opolskiego



Logo promocyjne Uniwersytetu Opolskiego

Wi i i

umwe 'sgigt umwe fgigt umwe fgigt

www.uni.opole.pl www.uni.opole.pl www.uni.opole.pl
VWA, WWW.

uni.opole.pl uni.opole.pl uni.opole.pl

Logo promocyjne UO jest znakiem
graficznym sktadajacym sie z trzech styli-
zowanych liter UNI bedacym skrétem
nazwy ,uniwersytet” i adresu interne-
towego UO.

Logo promocyjne jest opracowane

w kilku wersjach kolorystycznych z wyko-
rzystaniem koloréw uzupetniajacych
dostepnych na stronie 9.
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Logo promocyjne Uniwersytetu Opolskiego
Dopuszczalne wersje znaku

1. Wersja czarna na jednolitym biatym tle

2. Wersja czarna na jednolitym kolorowym tle

3. Wersja kolorowa jednolitym biatym tle

4. Wersja biata (w kontrze) jednolitym kolorowym tle

o
Al
umwerlsgigt

wmv uni.opole.pl

AL

uni. opole pI

[ 4
Al
umwerfgi:t

w:m uni.opole.pl

®
Al
umwer'sgigt

www.uni.opole.pl

uni.opole. pI

Wi

umwerfgigt

wmvum opole.pl

uni.opole. pI

Jezeli projekt graficzny to uzasadnia,

dopuszcza sie uzycie innego koloru
zaréwno znaku, jak i tfa.
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Zasady uzywania logo promocyjnego Uniwersytetu Opolskiego W celu uzyskania zezwolenia
na wykorzystanie logo prosimy

o kontakt:
Uzywanie logo przez jednostki uniwersytetu

Biuro Promocji i Informacji

Jednostki uniwersytetu maja prawo do uzywania logo w materiatach informacyjnych i promocyjnych. Prawo to Collegium Civitas, p. 10,

obejmuje powielanie znaku na potrzeby akcji informacyjnych i promocyjnych takich jak festiwale nauki, dni ul. Katowicka 89, 45-061 Opole

otwarte, konferencje itp., a takze zamieszczenia na stronach www. tel. + 48 77 452 74 58, wewnetrzny 74 58
Samorzad Studencki, organizacje studenckie oraz studenckie kota naukowe maja prawo korzystac¢ z logo (tylko w sieci UO)

Uniwersytetu Opolskiego za zgoda Biura Promogji i Informacji OU. promocja@uni.opole.pl

gadu-gadu: 771623
Uzywanie logo przez strony trzecie

Logo mozna uzytkowa¢ tylko w powigzaniu z dziataniami, ktére sa zgodne z celami Uniwersytetu Opolskiego.
Uzywanie logo przez strony trzecie wymaga uzyskania zezwolenia.

Jednostki uniwersytetu odpowiadaja za to, aby ich partnerzy uzywali logo zgodnie z zatozeniami Biura Promogji
i Informacji UO. 34

Pliki do pobrania

Logo promocyjne UO dostepne na stronie http://www.promocja.uni.opole.pl/identyfikacja/

Wersje do druku: EPS, Al
Wersja do edytorow tekstu i Internetu: JPG, GIF



Przyktady zastosowania
logo promocyjnego Uniwersytetu Opolskiego
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mm 30

130

146

23

| Wi i Wi

uni.opole.pl

opoiski

uni.opole.pl www.uni.opole.pl

146




Segregator
Format: 255 x 315 mm

45 18 mm

192

mm

130

130

J
Wi |
STk

www.uni.opole.pl .

RO,

Bisfede

Ig.slogo.inuwww

130

2,

:

o
uni.opole.pl




Kubki reklamowe

opoiki

unkopolep!

Kubki ceramiczne zdobione metoda
wypatu kalki ceramicznej lub metoda
piaskowania.
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,Gadzety” ekologiczne

spaiki

N

WWW.

uni.opole.pl

Promujac uniwersytet, promujmy surowce
ekologiczne (organiczna bawetna, drew-
niane otéwki, biodegradowalne dtugopisy,
notesy i zaktadki do ksiazek z surowcéw
wtérnych itp.).

Koszulki z organicznej bawetny 150/160 gr.
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,Gadzety” ekologiczne

:II'III :-lpoh pll
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Torby papierowe 36 x 29 x 6 cm.
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Sposéb organizacji przestrzeni stoisk targowych
| prezentacji konferencyjnych
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680

OBSZAR

FOTOGRAFII, GRAFIKI, TEKSTU
(TYTUE, HASEO, TEMAT)

Ze wzgledu na réznorodnos¢ tematyczna,
odmienne wymagania organizatorow
targéw, poszczegolne stoiska i prezentacje
konferencyjne moga mie¢ bardzo
indywidualny charakter.

Kazde stoisko czy prezentacja konferencyjna
niezaleznie od konfiguracji czy charakteru
powinny zawiera¢ logo UO, a dodatkowo
moga zawiera¢ logo promocyjne UO.
Zaleca sie uzywanie logo UO i logo pro-
mocyjnego UO zgodnie z zatozeniami
Biura Promocji (s. 8 i 38).

Na potrzeby publikacji oraz akgji informa-
cyjnych i promocyjnych opracowana
zostata kolorystyka UO (s. 9). 41

Przyktady typowych modutéw prezenta-
cyjnych: roll-postery 200 x 85 cm oraz
plakat 100 x 70 cm.



Ukfad reklam i ogtoszeh prasowych
Przyktad ogtoszeh wymiarowych Gazety Wyborczej

24

21

3x1

MODULY
148,4 X 57,5 Mm

X2

1484 X 118,5 MM

a2

23,

48,4 X 179,4 MM

%6

8 MODULOW
484 X 362,3 MM

MAKSYMALNE
POLE ZADRUKU

MAKSYMALNE
POLE ZADRUKU

5X2

X6 o

10x6

Ze wzgledu na zréznicowanie modutow
ogtoszen prasowych i insertéw, w celu
zachowania zgodnosci z identyfikacja
wizualng UO, zaleca sie konsekwentne
stosowanie nastepujacych elementéw:

—logo UO i logo promocyjne UO uzyte
zgodnie z zatozeniami Biura Promogji

(s. 81 38),

— kréj pisma Frutiger i jego odmiany (s. 10),
— kolorystyka UO (s. 9).
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